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	Text: • Strategische Allianz zwischen Partner*innen, die nicht im Wettbewerb stehen• Coopetition: strategische Zusammenarbeit zwischen Wettbewerber*innen • Joint Ventures, um neue Geschäftsfelder zu erschließen • Käufer*in-Lieferant*in-Beziehungen
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	Text3: • Materielle Ressourcen (z.B. technische Verfahren, Programme) • Immaterielle Ressourcen (z.B. Know-how, Erfahrungen, Kreativität)  • Menschliche und finanzielle Ressourcen• Wie kann der Verbrauch minimiert oder auf weniger kritische Ressourcen umgestellt werden?• Inwiefern findet ein Kreislaufsystem statt?
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	Text7: • Demografische Merkmale (Alter, Geschlecht, Familienstand, …),• Soziografische Merkmale (Einkommen, Beruf, Wohnverhältnisse, …),• Psychografische Merkmale (Werte, Glaubenssätze, Einstellungen, Verhalten, Lebensstil, …),• Regionale Merkmale (Wohnort, Wohngegend, …),• Verhaltensorientierte Merkmale (Preisorientierung, Mediennutzung, Einkaufsstättenwahl, …).• Nischenmarkt oder Massenmarkt • Privatkunden oder Firmenkunden• Welche Bedeutung hat Nachhaltigkeit für Ihre Zielgruppe?• Welche zusätzliche Kund*innen können durch eine nachhaltige Ausrichtung Ihrer Geschäftsidee erreicht werden?
	Text8: • Kosten im Bereich Unternehmen, Produkt, Projekt, Dienstleistung • Fixkosten (Miete, Personal, Versicherungen, Marketing)• Variable Kosten (umsatzabhängig, z.B. Material, Fahrtwege, Dienstleister)• Welche Kosten können durch Einsparungen im Ressourcenverbrauch gesenkt werden?• Welche Kosten können entstehen, wenn Nachhaltigkeitsprinzipien nicht beachtet werden?• Welche zusätzlichen Kosten fallen für die Berücksichtigung der Nachhaltigkeitsaspekte an? • Welche zusätzlichen osten fallen für Umwelt-/Nachhaltigkeitszertifizierungen oder für ein Rücknahme-/Recycle-System an?
	Text9: • Produktverkauf • Lizensieren  • Vermieten • Benutzungsgebühr / Abo-Gebühr / Vermittlungsgebühr  • Werbung • Modulpreise / Volumen-Abhängig (Rabattstaffeln)• Verhandlung • Auktionen• Ermöglicht Nachhaltigkeit höhere Einnahmen (z.B. Förderprogramme)? • Sind durch die Einhaltung von Nachhaltigkeit höhere Preise oder eine stärkere Kund*innenbindung erzielbar?


